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多模态隐喻视角下的中国国家形象“自塑”
以«中国日报»海外版头版插画为例

代逸群,胡　芳
(湖北工业大学外国语学院,湖北 武汉４３００６８)

[摘　要]以«中国日报»海外版头版插画为例,基于多模态隐喻理论,分析插画中的多模态隐喻表征类型,以及这些

多模态隐喻如何助力中国形象“自塑”.在收集的８０幅插画中,共筛选出含有多模态隐喻的插画５３幅,研究表明:

头版插画中多模态隐喻的使用使得插画中的主题信息更加突出和直观,多模态隐喻的映射方式以具体映射抽象为

主,最典型的表征模式为源域图像—目标域文图.此外,插画中具有中国风特色的视觉符号展示了中华民族的精

神文化底蕴,使多模态隐喻的叙事性、动态性和鲜活性进一步凸显,在传递中国信息,“自塑”正面积极的中国国家

形象方面起到了重要作用.但插画在隐喻构建中国形象时需增强意象的丰富性,从社会生活多层次切入宏大主

题,并减少因文化差异引起的冲击.
[关键词]多模态隐喻;视觉符号;中国国家形象;“自塑”
[中图分类号]H０５　　[文献标识码]A

　　随着信息时代的来临,话语交际形式变得丰富,
表现出多模态化倾向,非语言模态越来越频繁地被

使用.在这个读图时代,报纸的版面开始转向视觉

化,图像、版式、颜色等非语言模态的作用更加突出.
以«中国日报»海外版为例,近年来,该报刊对头版插

画进行了大刀阔斧的改革,推出了一系列贴合主题

且带有浓郁中国风特色的插画.这些中国风插画一

经推出,便引起了国内外读者的高度关注.作为一

种重要的视觉传达手段,插画以场景阐明真理、事
实、价值取向或诉求等,简单易懂,不仅传达了信息,
还弘扬了中国审美与文化,达到了信息性和艺术性

的融合.和广告、漫画语篇一样,报刊插画中也蕴含

着大量的隐喻现象,它们与文字相呼应,有时甚至能

传达出文字无法阐释的丰富信息.因此,对报刊插

画中的隐喻构建进行研究具有重要意义.本文将在

Forceville[１]提出的多模态隐喻理论的框架内,探讨

«中国日报»海外版如何通过插画助力中国形象

“自塑”.

１　多模态隐喻及相关研究

认知语言学认为,隐喻是人类基本的思维和行

为方式[２],可以将隐喻看作是两个认知域之间的跨

域映射,即用源域来概念化目标域.最初隐喻研究

主要集中在文字层面,而后提出的图像隐喻和多模

态隐喻弥补了该方向研究的缺陷.Forceville对模

态进行了定义,他认为模态是“利用具体的感知过程

识解和阐释的符号系统”,如图像符号、书面符号、口
头符号、手势、声音、音乐、气味、味道、触觉等,这些

符号模态可共同参与意义构建[３].在对平面广告中

的图像隐喻研究的基础上,Forceville[１]将图像隐喻

细分为四类,即单体图像隐喻(MP１)、双体图像隐喻

(MP２)、图像明喻(PS)和文字 图像隐喻(VPM).
同时,Forceville进一步区分了单模态隐喻和多模态

隐喻,指出“两种以上模态共同参与构建的隐喻”或
“源域和目标域分别或主要由不同的模态来呈现的

隐喻”是多模态隐喻,具有动态叙事性、鲜活性以及

普遍性等特点[４].
近年来国外多模态隐喻研究涉及的语类主要包

括广告[１]、漫画[５]、音乐[６]、讽刺画[７]、连环画[８]、手
势语[９]、电影[１０]等.而国内的多模态隐喻研究的语

类也呈现出多样化趋势,如政治漫画[１１Ｇ１４]、新闻漫

画[１５]、电视广告[１６]、外宣网站[１７]和电视剧[１８].
值得一提的是,近年来国内学者开始尝试从多

模态隐喻视角研究国家形象的建构.在形象“自塑”
方面,潘艳艳和张辉[１９]分析了专题片«中国国家形

象篇􀅰角度篇»如何在隐喻和转喻两个认知机制的



基础上,充分运用语言、图像、声音、音乐等多种符号

模态,实现中国国家形象的“自塑”.另外,曾广、梁
晓波[２０]对«角度篇»的研究发现:“中国的发展是不

断前进的和谐旅程”这一核心隐喻通过文字、视觉、
听觉等多种模态展现出来,系统建构了中国“底蕴深

厚、自信勇敢、真挚坦诚”的国家形象.在形象“他
塑”方面,赵秀凤、冯德正[１４]研究了外媒«经济学人»
是如何利用中国刻板印象中的文化符号,通过虚拟

隐喻场景,在读者头脑中激活关于中国的负面形象.
上述研究为国家形象语篇的认知解读提供了新的视

角,但从国家形象的传播方式看,研究者对作为信息

传播载体的报刊插画在国家形象建构中的作用还鲜

有涉及.

２　«中国日报»海外版头版插画的多模
态隐喻表征

２．１　研究问题

本文主要探讨«中国日报»海外版头版插画多模

态隐喻的表征类型,具体研究问题如下:

１)插画中中国形象多模态隐喻“自塑”的表征方

式有哪些?

２)插画中的隐喻在塑造中国国家形象方面有何

效果?

３)插画“自塑”国家形象存在哪些问题?

２．２　研究方法

本研究的语料来自«中国日报»手机软件(China
Dailyapp),知乎和微博上的«中国日报»头版插画.
语料收集过程中主要考虑了以下三方面因素:１)插
画:有较清晰的插画和文字,且通过文字识别确认为

«中国日报»海外版头版;２)时间:«中国日报»插画形

式趋向成熟是从２０１６年底开始,因此规定搜索的报

刊插画不早于２０１７年１月１日;３)插画中多模态隐

喻的识别主要基于 Forceville的标准:a)源域和目

标域属于不同范畴且由不同模态表征;b)源域和目

标域之间存在相似性,源域的一个或者多个特征、内
涵等能被映射到目标域上[２１].最终从收集的８０幅

插画中筛选出符合条件的插画５３幅.小型语料库

建成后,在冯德正[２２]图文隐喻的表征类型分类的基

础上,分析并记录每张图的隐喻表征模式,接着根据

表征模式将插画分类,建立子文档.在分析、总结这

些插画中的多模态隐喻表征类型后,从每种表征类

型中各选一例进行描写,并力图解释这些多模态隐

喻表征背后的认知构建理据.

２．３　研究结果及分析

本研究从语料中共发现６类隐喻表征模式:１)
源域文图—目标域文字;２)源域图像—目标域文

字;３)源域图像—目标域文图;４)源域隐含—目标

域文图;５)源域文字—目标域文图;６)源域图像—
目标域符号.表１列出了每种隐喻表征类型的数量

和比例.
表１　«中国日报»海外版头版插画中的多模态隐喻表征方式表格

类型 具体/抽象
源域

图像 文字 文图 隐含

目标域

文字 符号 图像 文图
插画数量 比例/％

１
具体 √
抽象 √

６ １１．３

２
具体 √
抽象 √

１８ ３４

３
具体 √ √
抽象 √

２０ ３７．７

４
具体 √
抽象 √

５ ９．４

５
具体 √ √
抽象 √

２ ３．８

６
具体 √
抽象 √

２ ３．８

部分插画隐喻表征方式不止一种,计入时选择的是最典型的方式

　　为了更清晰了解多模态隐喻背后的认知理据方

式,从６种表征方式中各选一副插画详细分析.

２．３．１　源域文图—目标域文字　图１中可以看到

多株美丽的盆栽.盆是青花瓷质地,由各式花卉图

案点缀,并配有风险投资“VentureCapital”(意为创

业投资)的字样.在这些盆栽中,有两株生长得格外

茂盛.值得注意的是,这些盆栽的肥料不是土壤,而
是堆 叠 的 金 币.图 中 左 上 角 有 四 个 英 文 单 词

“GROWING FUTURE MONEY TREES”(意 为

“种植未来的摇钱树”).很显然,这里的树指的并不

是字面意义上的摇钱树,而是指层出不穷的中国创

新企业和创新技术,暗指中国的风险投资趋势良好,
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中国金融经济财富不断积累,并由此催生出一片光

明的经济前景.
该插画所传递的多模态隐喻为:中国的创新企

业、创新技术是未来的摇钱树.目标域“中国的创新

企业、创新技术”由文字进行表征,即“VenturecapＧ
ital”,“Venturecapital”转喻中国的创新企业.源域

“未来的摇钱树”由图中树和钱币的形象以及图左侧

的英文单词“MONEYTREES”表征,属于具体映射

抽象.运用此表征模态使原本比较庸俗的“摇钱树”
变得清新脱俗,而且也使创新创业的概念更深入人

心,表达了对创新创业的支持和对由创新所衍生的

光明前景的期待.

图１　Venturecapitalmoneytrees

２．３．２　源域图像—目标域文字　图２中能看到一

群肤色不同的人在合奏一首曲子.一位皮肤白皙的

男子拉着手风琴,目光专注.而金发女子用手拍打

着小鼓,身体随着曲声扭动着,头发如泼墨般散开.
插画右下方的黑皮肤女子拍打着长鼓,微笑地看向

远方.旁边是弹古琴的短发姑娘,穿着中国传统的

服饰,笑看着黑皮肤的女孩.最左侧的男士戴着头

巾,闭着眼投入地吹着笛子.周围群山掩映,莲花盛

放.每个人的乐器都或带有字母或形似字母:小鼓

上的字母“B”,手风琴上的字母“R”,笛子的形状像

字母“I”,古筝像字母“C”,而大鼓的带子形似字母

“S”.最左侧有字母“BUILDINGBRICS”(意为“建
立金砖国家”).

图２　BuildingBRICS

该插画的多模态隐喻为:金砖五国是音乐演奏

团队.目的域“金砖五国”由文字 “BRICS”表征,源
域“音乐演奏团队”则可由图中场景加以推断.该期

报纸头版的文章内容和金砖五国的合作有关,因此

音乐上的合作转喻打造全球产业链,世界范围内友

好合作.音乐本身带给人美的享受,插画中每个人

都是非常放松和愉悦的状态,看上去非常和睦,这也

转喻全球化的特点 和谐友好.插画中每个人的

乐器关联的符号是国家首字母,各代表着一个国家,
身上的服饰也有各方特色,表明金砖国家的合作不

仅仅是经济合作,更是文明的交流传递.

２．３．３　源域图像—目标域文图　图３中首先看到

的是一片草木繁茂的丛林.清澈的溪水从树林间流

淌而出,慢慢流向远处的高楼大厦.在溪水中有一

片堆叠的绿色钱币形态的陆地,陆地上生长着一颗

挺拔的树,郁郁葱葱,树上写着单词“green”.那片

绿地实际是溪水的源头,土地中水分充足,形成喷

泉,滋润着城市和森林的土壤.如果宏观地看,还能

从树叶的空隙间看到灯泡的形状.土地是灯泡的电

源处,而绿树则是灯泡最重要的部分 灯芯.在

这幅画下面,有英语单词“GREENGROWTH”(意
为“绿色发展”).

图３　Greengrowth

该插画所传递的多模态隐喻可以用文字转写

为:绿色发展是灯芯.目标域“绿色发展”由文图进

行表征,即单词“GREENGROWTH”、“green”和图

中绿色城市的图像,而源域“灯芯”则由灯泡中树的

图像进行表征,属于具体映射抽象.灯泡转喻为“中
国工业”,而树则象征着绿色发展在“灯泡”中的核心

地位,强调绿色发展对工业文明的重要性.该图旨

在呼吁:在这个快速发展的信息和工业时代,要在生

产建设中考虑环境因素,并明确绿色发展是所有进

步的核心.

２．３．４　源域隐含—目标域文图　在图４中可以看

到一个憨态可掬的中国大熊猫形象,熊猫旁边围绕

着各类带有中国色彩的饰品和器具.最上方是一片

熊猫居住的竹林,竹林左侧倒放着一面琵琶,竹林右

方竖立着一扇印有各类花卉的屏风,还有围棋棋盘、
古风小扇,以及一套茶具.在熊猫右侧是中国戏曲

的戏服,下方则是花丛.在这副插画的中间有英语

单词“PANDAPOWER”(意为“熊猫的力量”).
该图为隐含 文图的映射,传递出“熊猫是外交

大使”的信息.目标域“熊猫”由文图进行表征,即文

字“PANDA”和图中熊猫的图像.源域虽然没有以
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图４　Pandapower

文字或图像的形式直接表现出来,但是插画将外交

大使的作用,即向其他国家介绍中国以及带有中国

色彩的物品,传递和平友善的理念,映射到熊猫上.
可爱的熊猫作为中国的外交大使,不仅让更多人因

喜爱熊猫而对中国更加有兴趣,而且也是国家间友

谊的见证.

２．３．５　源域文字—目标域文图　图５中一辆车内

坐着一男一女和一只田园犬,男士握着方向盘,女士

坐在副驾驶位置上,手探出窗外,闭着眼感受风意.
后座的田园犬将头探出窗户,开心得露出舌头.周

围是绿色的世界,多色的植物,飞舞的蝴蝶.车身连

着一根电源线,仿佛是一根无限伸展的藤蔓.车的

上方 是 四 个 大 写 的 英 文 单 词 “TAKING THE
POLEPOSITION”(意为占据首杆),副标题中有

“electriccarindustry”(意为电力汽车产业).

图５　Takingthepoleposition

通过文字 文图的映射,插画隐喻性地传达了

“电力汽车产业是首杆”的蕴意.首杆指的是汽车或

自行车比赛的首发位置.目的域是“电力汽车产

业”,表征方式为文字“electriccarindustry”以及图

中电力汽车的图像,车转喻为整个电力汽车产业.
源域“首杆”由文字“POLEPOSITION”表征,首杆

引申为处于首发位置的汽车.该映射暗示电力汽车

处于新能源产业领先位置.它不仅向世界展示中国

制造业的实力,还在色调的选择上突出了绿色发展

的核心.

２．３．６　源域图像—目标域符号　图６展示了现代

农民网店的发展模式 农民种的各类果蔬粮食经

过手机网络平台卖给顾客,以获得收益.农民将产

品放在传送带上,经过手机,转化成金币.插画下方

有字母“RURALREBIRTH”(意为农村的新生).

图６　Ruralrebirth

该插画的多模态隐喻为:电子商务是农民钱的

传送带.目标域“电子商务”由符号“e”表征,源域

“钱的传送带”则由传送带的图像表征.符号“e”既
是传送带的形状,本身也代表了电子商务,即 eＧ
commerce.目前中国网上购物产业比较发达,农民

开始利用电子商务销售自己种植的产品.在信息技

术时代,农村问题一直是国家的关注重点,农村此前

表现出对科技的不适应,和城市脱钩.中国政府一

直致力于解决农村贫困问题,而现在电子商务的引

入等一系列农村改革,无疑减少了脱贫压力.

３　讨论

３．１　«中国日报»海外版头版插画的特点和多模态

隐喻效果

３．１．１　插画主题　２０１７年头版插画聚焦于热点时

事,比较宏观,一般与经济、政治、外交、医疗、以及某

些产业建设的成就有关,如医疗保健制度优化(２０１７
年２月 １７－２３),金砖国家(２０１７ 年 ９ 月 １－６)
(２０１７年９月８－１４),１６＋峰会(２０１７年１１月２４－
３０)等.２０１８年的插画则更多描述政治、外交以及

技术上的成就,经济层面相对减少,如反腐(２０１８年

３月１６－２２),中非建交(２０１８年８月２４－３０),５G
技术(２０１８年８月３－９).２０１９年头版插画的主题

更加具体丰富,人文色彩更加突出.在此前基础上,
还涉及编程(２０１９年２月２１－２７),汉服(２０１９年６
月７－１３),抓娃娃机(２０１９年４月１２－１８)等主题.
总体而言,插画的主题围绕中国的变革、和平理念和

全球化理念.即使展现的是中国方方面面发展的成

绩,也没有表现出自傲的情绪,始终呼吁世界的共同

发展和繁荣.

３．１．２　插画隐喻手段　插画常以源域表现主题,其
自身的形状是隐喻最常使用的对象,有时设计者还

会利用其动作,来赋予目标域动态感,增强报纸的感

染力.如以飞机的起飞隐喻工业的腾飞(２０１７年８
月１０－１６),以连接中西不同风格的建筑之间的桥

梁隐喻中外的沟通(２０１７年９月２４－３０),以正在生

长的摇钱树隐喻中国的创新企业(２０１７年４月７－
１３)等;有些插画会使用匠心独具的设计,勾勒出要
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表达的主题场景,如“RURALREBIRTH”(２０１８年

１月１９－２５),此类主题多为人类活动.

３．１．３　塑造中国形象的视觉符号倾向　«中国日

报»海外版头版插画常用写实的绘画方式,插画上的

符号都是有生命的物体,最常用的是人、蝴蝶、和平

鸽等,部分是将本来无生命、冰冷的物件拟人化、动
态化,如金砖国家的“金子建筑”(２０１７年９月１－
７).图中的文字标注进一步解释了视觉符号的内

涵,从而深化其传达的意义.插画多以具体映射抽

象,即通过某一具体意象表达抽象概念,这一方法在

外交主题中较为常用.另外,无论插画主题是否涉

及中国文化,所采用的视觉符号都带有浓厚的中国

风色彩,如中国风服饰 汉服、绣花布料等;具有

中国特点的建筑物 天安门、故宫、东方明珠电视

塔等;与节日有关的各种物品 福字、舞狮、饺子、
中国结等等.视觉符号凭借其直观性、易读性、生动

性等特点使插画更具视觉冲击力,更易被不同年龄

段、不同文化水平以及不同语言的人所接受,更利于

中西方的文化交流.
插画中颜色符号比较有特点,大多数插画线条

柔和,使用暖色调表示愉悦欢乐,尤其喜欢采用鲜亮

的红色和黄色来凸显节日习俗、活动,或是某些惊喜

的变化等,后期色彩则更加柔和,多使用淡黄色、淡
粉色.冷色调(如白色、蓝色、灰色、绿色、紫色、黑色

等)在插画中则较少使用,主要出现的冷色调包括暖

绿色和天蓝色,用来表现通透、开阔的意境,很少用

冷色调表现阴郁的色彩.有些插画使用明暗对比,
色彩的冲突,以强调某种观念,或突出对立性等,多
带有主观色彩.

３．１．４　多模态隐喻“自塑”国家形象的效果　国家

形象本身很抽象,但是使用多模态隐喻后,多以具体

映射抽象,主旨更加突出和直观,传达的各种理念也

更加真实.例如插画在表现全球化概念时利用了地

球仪的图像,并借助代表国家形象的动物生动地展

现世界活力.在表达和平倡议时,则凸显交握的手,
不仅能通过手感受到力量,更能将手的温暖映射到

该倡议中,使用的鲜红色彩也是一大助力,表达出满

满诚心.此外,插画中出现的图像及其它符号多带

有中国色彩,有利于读者了解中国历史文化,感受不

同的人文风貌.

３．２　“自塑”的现状和问题

«中国日报»海外版是中国走向世界和世界了解

中国的重要窗口,其头版精美绝伦的中国风插画设

计颠覆了大众对于主流媒体的刻板印象,也赢得了

海外报业界和读者的认可.该报刊头版充分利用各

种模态符号(包括文化符号)资源协同建构意义,传

递中国信息,在自塑正面积极的“中国形象”方面起

到了重要作用,但我们在研究中也发现了一些可以

改进之处.
首先,插画中较多地使用多模态隐喻,以表现中

国在经济、政治、科技、文化等方面的成就,但从总体

来看所用的意象比较单一,多用蝴蝶、花卉隐喻美的

事物,常用凤凰隐喻中国进步,博大精深的中华文化

符号并没有得到充分的发掘和利用;插画丢弃了传

统新闻插画“夸张”和“讽刺”的特点,更加写实,却也

导致风格比较单一,可以表现出温婉大气,却难以表

现冲突对立,或者演绎某些复杂的事件;此外,近期

插画逐渐写实,开始将重点放在主题场景的绘画上,
例如主题是中国巧克力市场,插画就是精美的巧克

力,导致插画虽然精美,却缺失部分趣味性.
其次,以«中国日报»海外版头版的插画为例,目

前中国形象“自塑”这一工作并未做到与时俱进,缺
少了中国每日发展的佐证,插画的描绘比较笼统宏

观,未能让世界通过实证或细节窥探一个日新月异

的中国,虽然这一缺点在２０１９年的插画中有所改

进,却依旧有上升空间.
最后,通过文字、图像符号的艺术化的展示,«中

国日报»海外版头版插画从多个方面展现了中国形

象,或是绿色生态发展理念,或是建立友好的合作关

系的战略,或是在外交贸易方面的坚定立场,表现得

比较生动,有趣味而不失姿态,但是由于该报纸针对

的大多数都是国外受众,他们对于中国文化背景的

认知参差不齐,文化差异导致各种误解的可能性较

大.比如从色彩上而言,“中国红”对于多数西方国

家的受众来说是否难以接受,又或者在人物的手势

上,某些我国通用的手势在其它国家会有不同的意

义,有时候还可能带有贬损含义,这些都是创作者需

要留意的地方.

３．３　中国形象“自塑”的思考

首先为解决多模态隐喻意象单一,风格较少的

问题,«中国日报»海外版可以进一步在诗歌、历史、
传说故事、经典电影、非物质文化遗产等中寻找更多

蕴意丰富的符号;原有的讽刺漫画风格也可以在合

适的主题中合理利用;另外创作者本身应该权衡插

画的艺术性和实用性,减少多余的线条勾勒,增加插

画背后的思想内涵.应该挖掘中国传统技艺人才和

绘画人才,以插画的方式让国内外读者了解中国的

文化遗产.插画设计者也需要与时俱进,创作出更

多展示中国形象的作品.
其次,过分宏观的论点可能会让人难以信服,因

此在突出宏大主题的同时,还可以从民众生活中寻

找更多有利于国家形象塑造的主题.以民众生活的
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万花筒作为最原始的素材,容易激发编辑者创作的

灵感,更有利于中国形象的立体塑造,让世界从细节

里看到一个不断变化的中国.
最后,面对文化冲击,我们需要采取更有效的形

式全方位地展现中国形象,提供更多的文化背景知

识,如中国传说、中国建筑、特色小吃、传统技艺等

等,增加国外受众对中国背景知识的储备.中西方

元素混搭的方式也可以延用,寻找除服饰外其它有

特色的符号.需要立足于更强的文化自信,讲好自

己的故事.

４　结束语

习近平总书记曾指出,“要精心做好对外宣传工

作,创新对外宣传方式,着力打造融通中外的新概念

新范畴新表达,讲好中国故事,传播好中国声音.”因
此,如何积极主动地去构建中国包容开放、理性务

实、文明灿烂、文化独特的正面形象,是当下面临的

现实课题.«中国日报»海外版头版的创新是非常有

意义的尝试.中国风特色的插画通过图像、文字、色
彩等多种符号的巧妙拼接、整合,创造性地利用各种

新奇隐喻讲述中国故事,这种隐喻的叙事性、动态性

和鲜活性给国外受众带去强烈的视觉冲击感,这是

单纯依靠文字无法实现的传播效果.但同时,也应

该强调插画艺术性和实用性的结合,在线条美的基

础上深化主题,并挖掘其它新奇且带有中国文化内

涵的意象,提升国家形象的辨识度和饱满性.东西

文化元素结合使用能促进文化理解和吸收,但目前

仅局限于服饰方面,或许中西符号需要进一步挖掘.
此外,在使用多模态隐喻时,也应考虑到受众的文化

背景,避免隐喻意义的错误传达.
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＂SelfＧmodeling＂ofChina＇sNationalImagefromthe
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Abstract:TakingthefrontpageillustrationsofChinaDailyOverseasEditionasexamples,thispaper,
withinthetheoreticalframeworkofmultimodalmetaphor,analyzesthetypesofmultimodalmetaphorical
representationsintheillustrationsandhowthesemetaphorshelpselfＧmodelChina’snationalimage．Of
the８０illustrationscollected,atotalof５３illustrationscontainingmultimodalmetaphorswerescreened
out．TheresearchshowsthatthemultimodalmetaphorsinthefrontpageillustrationshighlightthethemeＧ
relatedinformationandmakeitmorevividlyconveyed．Oneofthemaincharacteristicsofthemultimodal
metaphorsisthemappingfromtheconcretetotheabstract,andthepictorialmodeＧＧverbalandpictorial
modeisthemosttypicalmetaphoricalrepresentation．Inaddition,thevisualsymbolswithChinesecharacＧ
teristics,whichshowthespiritualandculturalheritageoftheChinesenation,helptoforegroundthenarraＧ
tive,dynamicandlivelyfeaturesofthemultimodalmetaphors,andplayanactiveroleinconveyinginforＧ
mationaboutChinaandbuildingthepositiveimageofChina．However,it’sstillnecessarytoincreasethe
richnessofmetaphoricalimages,narratethegrandthemesfromthemultiＧlevelperspectiveofsociallife,
andreducetheimpactcausedbyculturaldifferences．
Keywords:multimodalmetaphor;visualsymbols;China’snationalimage;“selfＧmodeling”
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