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全媒体语境下动态电影海报设计的视觉衍变

程亚军,陈　平
(湖北工业大学艺术设计学院,湖北 武汉４３００６８)

[摘　要]为了适应全媒体语境下传播方式的改变,动态电影海报拓展出丰富的视觉衍变.以动态电影海报设计的

视觉呈现为切入点,通过分析全媒体语境下的时代特征,分别从视觉要素、视觉构图、视觉表现手段三个方面,结合

动态电影海报设计实例,进行整体特征分析、归纳与总结.全媒体语境下,动态电影海报设计视觉要素的丰富化、

视觉构图的个性化与视觉表现手段的多元化,有效地强化动态电影海报设计的艺术表现力和视觉效果,充分地适

应全媒体形式、内容、渠道、功能的多方位融合,达到全时间、全空间、全人群信息展示与推广目的,为电影文化的传

播提供了有效途径和方法.
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　　国家“互联网＋”战略的提出,直接推动了传统

媒体与新媒体的融合,我国随之迈入全媒体时代.
全媒体是综合文字、图片、影像、动画、声音等多种媒

体表现手段,利用电视、音像、网站、杂志等不同媒介

形态,整合广电网络、电信网络和互联网络,衍生出

更全面的传播形态[１].电影海报作为电影的前端代

言,以文字、绘画、摄影等视觉艺术元素和灵动、准确

的构图为电影提炼卖点和精华[２],成为电影宣发的

重要手段.电影海报设计经历了从无色到有色、从
纯手绘到电脑绘制、从静态到动态等视觉衍变过程,
以独特的视觉艺术审美形式展现出丰富的文化内

涵.全媒体语境下,动态电影海报以它的高艺术性、
高吸睛和高信息容量,成为电影票房转化率的重要

因素.因此,全媒体语境下动态电影海报设计的视

觉衍变研究成为一项重要的课题.

１　全媒体语境下的时代特征

当今电影海报传播形式得到了极大的更新与拓

展.比如,电影«无敌破环王２»尚未上映,传统媒体

还未宣发,微博、微信就已将其交互式动态海报广泛

散发给大批受众,成为影片宣传初期主要推广平台.
这得益于全媒体语境下,信息传播有效地突破了地

理与时间限制,可以快速覆盖全社会每一个角落[１],
具有四个鲜明的时代特征.

１)视觉习惯的改变.随着交互式广告、APP短

视频等动态影像的出现,以及智能手机、Ipad等移

动设备的普及,人们已不再习惯于碎片化被动式视

觉接触,渴望动态沉浸式视觉信息,由读图的平面媒

体时代,进入了视图的全媒体时代.

２)信息技术的进步.以三网融合、高性能集成

电路为代表的新一代信息技术,以实时交互、增强现

实为代表的高端软件技术,使得电影海报突破时空

的约束,垂直渗透进受众日常点滴,营造出全新的视

觉体验.

３)社交空间的更新.全媒体语境下,区别于家

庭、工作场所与消费场所,更具内容、传播、媒介属性

价值的网络空间,成为源于共同兴趣的第四社交空

间,人们的新需求直接推动了动态电影海报的视觉

衍变.

４)新型媒介 的 拓 展.网 络 媒 体 和 自 媒 体 为

主[３],如微博、微信等,拓展了人们视觉体验渠道,加
速了电影海报动态化衍变.

这些时代特征,催生了动态电影海报,推动并丰

富了其视觉形式与衍变,以适应在社会空间与新型



媒介上的全方位、多层次传播.

２　全媒体语境下动态电影海报设计的
视觉衍变

　　全媒体语境下,动态电影海报的视觉要素、视觉

构图和表现方式产生了众多衍变.

２．１　视觉要素的丰富化

由于媒介版面和内容的限制,传统电影海报的

图形色彩单调,层次感较弱;文字呆板,缺乏灵动性.
在全媒体语境下,图形运动、色彩动差、文字动画等

衍变特征,丰富了动态电影海报设计的视觉要素,迎
合了人们视觉习惯的改变,为适应全媒体语境创造

了有力的视觉基础.

２．１．１　图形运动　图形,包括角色、道具、场景等,
其运动化成为电影海报衍变方向.图形元素从局部

到整体的运动,使动态海报每一帧的形态都是一幅

完整的静态画面,运用重组、聚合、分散、游离等处理

手法,使运动演变过程更加趣味化,调动观众的好奇

心[４].«电锯惊魂６»动态海报(图１),引导受众视觉

焦点无意识地跟随图形运动,通过画面比较,挑选感

兴趣的信息,来完成内化的认知活动.

图１　«电锯惊魂６»动态海报的系列静帧

２．１．２　色彩动差　作为视觉第一感知的色彩,在确

定海报画面基调、营造画面气氛和意境表达方面有

着不可替代的作用.根据形式美法则,动态电影海

报以受众的审美为标准,将符合主题内容的色彩打

乱后,再进行面积配比,在统一的整体基调中,寻求

动态差异交替,形成色彩动差,避免画面用色单调或

杂乱[４].电影«蜘蛛侠３»动态海报(图２),采用色彩

动态差异,能拉开画面信息层次,吸引视觉焦点,更
能强化画面纵深感和层次感.

图２　«蜘蛛侠３»动态海报系列静帧

２．１．３　文字动画　动态文字集动画运动规律、夸
张、想象等特点于一身[５].在动态电影海报中,文字

意形变化尤为明显,巧妙的造型变化及编排,符合电

影的风格,使文字形象化,视觉化,情景化,传达更广

阔的表现内容、更多样的表现手段,使海报设计起到

画龙点睛的作用.电影«港囧»动态主题海报(图

３),通过强化文字视觉元素,展现出独特的另类表现

空间和趣味性,从而提高了其审美价值.

图３　«港囧»动态主题海报系列静帧

２．２　视觉构图的个性化

构图是各元素之间的巧妙组合形成的视觉语

言.传统电影海报设计,通过对比来表现主题,倾向

于静态性绘画构图.全媒体语境下,动态电影海报

设计采用自由多角度、动态光色渲染、有序景别交替

等个性化视觉构图,在时间、空间、运动中,组织布局

画面元素的空间位置关系、人物的情感关系和剧情

的逻辑关系,是绘画和电影融合式构图.两者之间

都是以视觉画面构图来传递信息,同时也具有较大

差异性.

２．２．１　自由多角度　摄影机与被摄对象的协同运

动,呈现出动态开放式画面[６],形成自由多角度构

图.因此,在全媒体语境下,常采用自由多角度构

图,突破时间、空间、运动等物理约束,衍生出“构图

结构边界非边框,构图元素游移于边框外”新理念.
电影«功夫熊猫３»动态海报(图４),通过构图元素的

运动方向来表现画面内外的空间关系,进而增加了

构图的空间感,使影片富有感染力和戏剧性效果.

图４　«功夫熊猫３»动态海报系列静帧

２．２．２　动态光色渲染　光色决定海报设计的整体

视觉力度效果,视觉要素均依赖于光色体现[７].光

色的合理运用,能使视觉观感提升层次.动态电影

海报利用光线位置与强弱的可塑性、可变性、可控

性,通过光域网、区域渲染、光色混合等手段综合,产
生千变万化的视觉效果,将海报设计推向新高度.
电影«萤火奇兵»动态海报(图５),随着镜头运动,光
色产生变化,强化了主角与背景之间的空间位置关

系,通过冷暖不同色调,赋予主体不同的质量感和空

间感,视觉更加生动灵活、炫丽夺目.

２．２．３　有序景别交替　传统电影海报的景别无法

产生局部化构图,与现代审美趣味相脱轨[８].而动

态电影海报的景别,通过摄影机推拉摇移等运动,使
得全景、中景、近景、特写发生有序交替,在受众视觉
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图５　«萤火奇兵»动态海报系列静帧

中心合理变化时,根据故事情节的需要和画面前后

的逻辑关系,形成局部化构图形式,从而传达出更丰

富的视觉信息.电影«功夫熊猫３»动态海报(图６),
采用景别交替,优化了构图编排的美感,传达出阿宝

表情变化的可信性.

图６　«功夫熊猫３»动态海报系列静帧

２．３　视觉表现手段的多元化

传统电影海报设计是以铅笔、水彩等为工具,表
现手段、制作手段单一,视觉冲击力弱[９].全媒体语

境下,结合信息技术,动态海报不仅具有绘画美,而
且具有镜头影视美[１０].其表现手段因人们视觉习

惯、信息技术、社交空间、媒介而改变,趋向于多元

化,利用动态化的视觉元素、构图,引导视觉焦点和

心理情感变化,传达出更多的影片信息,引导观众加

强对影片的关注.

２．３．１　轻量短视频　轻量短视频以其短小精悍、垂
直化传播等优点,成为动态电影海报的重要表现手

段.其充分利用三维角色的运动(表情和动作变

化)、二维文字的动态输入、白色场景的无限空间遐

想(是二维或是三维或是现实场景)、色彩明度的对

比等丰富的视觉元素,平视到俯视的多角度拍摄、层
次分明的光色、流畅的景别变化等个性化的视觉构

图,呈现出二维和三维相结合的动态表现效果,在短

时间内,达到极高的传播效率.
电影«港囧»倒计时动态海报(图７),由一系列

１０秒轻量短视频组成,每天高频发布推出.该海报

系列常以香港为背景,或是采用电影主角的幽默动

态表情或姿势,引发受众的喜悦之情,或是运用网言

网语,调动受众情绪,制造悬念,激发其坚持追寻真

相的热情,传达出影片的主题,勾起观众深入了解影

片的念想.

图７　«港囧»倒计时动态海报系列静帧

２．３．２　实时交互　实时交互表现手段,是伴随着全

媒体技术,对不同媒介交互重组叠加而成的新表现

手段,如二维与三维交互、二维和实拍相交互等.交

互式电影海报设计,在注重电影作品的想象、互动、
参与等交互体验的同时,实现了对非线性叙事方式

的再现,传达出更多信息量,加深了观众对影片的认

知和记忆,更是提供人机交互的娱乐性,吸引了更多

受众的关注和参与.
电影«无敌破坏王２»动态海报(图８),表现手段

采用网络搜索的形式,在搜索框输入“是谁大闹互联

网?”,箭头则指向了主角拉尔夫,可以看出角色的表

情和动作变化传达出一幅洋洋得意,无所畏惧的样

子,拉近了观众与角色的距离.这种人机互动的海

报设计,不仅新颖独特,有效的传达出影片的主题信

息,也拉近了影片主体角色与观众的互动交流,使观

众对影片有了更深刻的记忆和认知.

图８　«无敌破坏王２»动态海报系列静帧

２．３．３　增强现实　增强现实,这一创新表现手段,
利用目标追踪、三维建模等技术,让动态电影海报获

得质的飞跃.它通过受众智能手机或平板电脑的摄

像头与海报相对准,电影角色就可以在手机屏幕中

活动起来,立即让受众视觉集中于屏幕,完全沉浸于

电影增强现实体验之中.这种易于获取的沉浸式全

新体验,吸引受众,特别是年轻群体的眼球,真正实

现了海报由被动式短暂接触向主动式持续引导的转

变,更可实现全时间、全空间、全人群的信息覆盖,完
全贴合了全媒介的特征.

电影«头号玩家»的增强现实海报(图９),将平

面电影海报形成模板图像,利用摄像头视频帧,来识

别平面海报,匹配成后,将电影角色三维动画上传至

受众手机,以便受众可以即时身处电影体验之中.
通过这一将电影与消费者相连接的新手段,不仅有

效地将电影信息及时推广出去,而且给受众带来了

极大的体验惊喜.

图９　«头号玩家»动态海报系列静帧
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３　结束语

动态电影海报设计是传统电影海报在全媒体语

境下衍变出的一种独特视觉形式,丰富的视觉要素、
个性化的视觉构图、多元化的视觉表现手段,在强化

海报表现力和视觉效果的同时,完美抓住了观众的

眼球,适应了全媒体形式、内容、渠道、功能的多方位

的融合,有效地实现全时间、全空间、全人群的信息

展示与推广,是信息时代的必然产物.全媒体语境

下,电影海报不再是单纯的外在视觉美,更具有互动

行为所隐藏的内涵美.现今增强现实技术高速发

展,人们将进入一个虚拟的现实世界,电影海报设计

在增强现实技术下又会有怎样的视觉衍变,值得设

计师和观众共同参与及深入探讨.
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VisualizationEvolutionofDesigningDynamicMovie
PosterintheOmnimediaEnvironment

CHENGYajun,CHENPing
(SchoolofArtsandDesign,HubeiUniv．ofTech．,Wuhan４３００６８,China)

Abstract:Dynamicmovieposterrevealsrichvisualizationevolutionsoastoadapttothetransformationin
transmissionmodesagainsttheomnimediaenvironment．Thispaperstartswithanintroductionintothe
visualpresentationofdynamicmovieposterdesign．Itthenanalyzes,inducesandsummarizestheoverall
featuresofthedynamicmoviedesignfromsuchaspectsasvisualelements,visualcomposition,andvisual
expression,byanalyzingtheepochalcharacteristicsintheominimediaenvironment,togetherwithexamＧ
plesofdynamicmoviedesign．Omnimediapromotesgenuineadvancesofdynamicmovieposterdesign,inＧ
cludingenrichingvisualelements,personalizingvisualcomposition,anddiversifyingvisualexpression
forms,Theseimprovementseffectivelystrengthenartisticimpressionandvisualeffectofmovieposter,

andadequatelyaccommodatetheintegrationofforms,contents,distributionandfunctionofmediainthe
omnimediaenvironment．Theyalsohelpachievethegoalofexhibitingandpropagatingmovieinformation
anytimeandanywheretoanyone,thusprovidingeffectivewaysfordisseminatingmovieculture．
Keywords:omnimedia;dynamicmovieposter;visualizationevolution
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